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A TikTok elkezdett felndni, a tinik bohdckodasaval indult platform fokozatosan vonzza az érettebb
kdzonséget, a mindségibb tartalmakat.

Kapcsolodo cikkek:

A k6z6sségi médiaban rejl6 lehetéségek (2]

A cégek is elkezdték felfedezni maguknak az applikacié adta lehetéségeket az utébbi évben. Megéri
atnyergelni a TikTokra? Unalmas-e a Facebook a felhasznaléknak? Ma mar Magyarorszagon is
tobbmillids a platform latogatottsaga, és egyre tobben latjak: a TikTokon valéban érdekes, értékes
tartalmak is helyet kapnak. Sokan tanulni, fejlédni érkeznek a népszeril kézdsségimédia-felliletre,
keresik a tudast megosztd rovid videdkat. ,Latjuk, hogy a cégek kéziil is néhanyan megtalaltak a
sajat hangjukat és kdzonségliket a fellileten. Bebizonyosodott, hogy a TikTok nem csak mulé divat és
pénzkidobas” - allapitja meg Kovacs Laszlo, a Follow Marketing (3] tulajdonosa.

Miért izgalmasabb a TikTok a felhasznaloknak, mint a Facebook vagy az Instagram?
Kutatdsok kimutattak, hogy a TikTok rovid videds tartalmai révén magasabbra emeli a felhasznaldk
dopaminszintjét, mint akar az Instagram, akar a Facebook. Ezzel arra motivalja éket, hogy minél tébb
id6t toltsenek a videdk nézegetésével. Egy 2017-es vizsgalat azt taldlta, hogy az amerikaiak
atlagosan napi 5 6rat bdngésznek a mobiljukon. Ezt a fligg6séget a boldogsaghormonként is ismert
dopamin hormon emelkedése is motivalja. ,Amelyik k6z6sségimédia-feliilet a leghatékonyabban
magahoz tudja lancolni a felhasznaldit, az fogja révid idén beliil a legtébb hirdetési bevételt is
elkényvelni” - teszi hozza a marketinges szakember.

Kinek és hogyan éri meg a TikTokon hirdetni?

A Follow Marketing robbantotta be az Instagram-marketinget 2017-ben a magyar piacon, és
megmutatta, hogy mekkora a potencial benne a Facebook mellett, most pedig arra figyelmeztetnek,
hogy a TikTok néhany éven belll igazi aranybanyava valhat a cégek szamara. Gondoljunk csak arra,
milyen kdvetdbazist épitettek a Facebookon azok, akik mar a kezdetektdl aktivak voltak rajta.

Kovacs Laszlé elmondja: a videdmegosztdn mar most is szép szamban képviseltetik magukat
ruhamarkak, beauty- és divatcégek, de életviteli tanacsot kinalé coachok és pszicholégusok is.
,Erdemes hosszu tdvon gondolkodnunk, akkor is, ha kezdetben kisérletezniink kell azzal, hogy mire
hogyan reagalnak a felhasznaldk. Ha kdvetkezetesen posztolunk, akkor néhany hénapon bellil komoly
eredményeket tapasztalunk majd. Eqy kreativan 6sszerakott, 10 masodperces vided hatékonyabban
0sztonézhet a vasarlasra, mint eqy jél megkomponalt kép” - teszi hozza a szakért6.Ezt alatdmasztja,
hogy egy kutatas soran a megkérdezettek fele vallotta be, vasarolt mar TikTok-hirdetéseknek
kdszdnhetden.
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A szakérto tanacsai kezdéknek

Ezzel egyltt csak akkor érdemes elkezdenlink a TikTokon hirdetni, ha a célkdzonségiink nagyobb
része 40 év alatti, illetve ha mar kiismertiik magunkat a fellleten, és sejtjik, mi kelti fel az emberek
figyelmét. Alapszabaly példaul, hogy a videdban az elsé 3 masodpercnek meg kell ragadnia a
figyelmet, kilonben a néz6k tovabbgorgetnek. A legfontosabb szempont, hogy olyan hirdetés
videokat kell gyartanunk, amelyek teljesen beleilleszkednek a porgetett videdk soraba. Azt kell elérni,
hogy a felhasznal6 észre se vegye, hogy egy hirdetést néz, csak hosszi masodpercek utan jojjon ra.

»Ha egy tartalom nem fut nagyot, akkor se cstiggedjlink: ez dnmagaban nem jelenti azt, hogy a
kévetkezb sem fog” - teszi hozza Kovacs Laszlo, aki szerint jelenleg a beauty és a ruhazati kategdrias
termékek fogynak a legjobban az appon, valamint a szolgaltatok is kivaldan tudjak népszerUsiteni
magukat. ,Erdemes &tgondolnunk, hogy megfelelé-e a kommunikécionk a platformon. igy kevesebb
kudarcélmény ér, és nem veszitjik el a lelkesedéstinket. Ez érvényes a Facebook-, a Google- és az
Instagram-hirdetésekre is: ha Uugy érezziik, nem mukoédnek jol, megéri egy hozzaértével konzultalni” -
zarja a szakember.
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